=S Krakéow

FINANSOWANE ZE SRODKOW
MIASTA KRAKOWA

SZYLDY
w NOWEJ
HUCIE

Przewodnik
dobrych praktyk




Wydawca:

Fundusz Partnerstwa

O:s. Teatralne 5/13

31-945 Krakéw

fundusz@ffp.org.pl www.funduszpartnerstwa.pl

www.facebook.com/Fundusz.Partnerstwa

Autorzy: Anna Wozniak-Luba$, Gosia Szymczyk-
-Karnasiewicz, Olga Wojdyriska, Kaja Kajder, Kuba
Pogorzelski, Justyna Podczasi, Michat Sagucki,

Sylwia Doli Doliszna

Redakcja: Katarzyna Kobylarczyk

Korekta: Marta Kotpanowicz

Fotografie:

Gosia Szymczyk-Karnasiewicz, Justyna Podczasi,

Jerzy Karnasiewicz

Projekt graficzny, ilustracje, sktad:

Sylwia Doli Doliszna

Pomystodawczyni, ekspertka merytoryczna:
Anna Wozniak-Lubas

Koordynatorka projektu:

Gosia Szymczyk-Karnasiewicz
Copyright © Autorzy
i Fundacja Fundusz Partnerstwa

Krakéw — Nowa Huta 2020

Publikacja bezptatna nieprzeznaczona do sprzedazy



SZYLDY
w NOWEJ
HUCIE

PPPPPPPPP



AZDIiZd
SIdS



KRAKOW - NOWA HUTA 2020 6

NOWE PRZEPISY, CZYLI CO SIE 10
WEASCIWIE ZMIENILO?

DLACZEGO WtASNIE 18
W NOWEJ HUCIE?

POROZMAWIAJMY O PIEKNIE 24 "
( CHODZMY NA SPACER!)

JAK TO ZROBIC DOBRZE?2 CZYLI KROTKI Y B
PORADNIK REKLAMY WIZUALNEJ ) poderesi

CZTERY PRZYKtADY Z NOWEJ HUTY 5 sorioseymen
NIEZBEDNY INFORMATOR 58
(instytucje, urzedy, linki)

FUNDUSZ PARTNERSTWA 59
KALENDARIUM 62

BIBLIOGRAFIA 64



KRAKOW -
NOWA HUTA

2020

JESTES PRZEDSIEBIORCA?



29.11. eezemsy
2020 «ururowvm

NOWA HUTA?

UCHWALA?

CO TO W OGOLE ZA
UCHWALA?

CZY WIESZ...
...JAK DOSTOSOWAC WYGLAD

TWOJEGO LOKALU DO NOWYCH
PRZEPISOW?

NIE SZKODZI!
JESTESMY TU
PO TO, ZEBY CI
POMOC!

PRZEWODNIK DOBRYCH PRAKTYK



Fundusz Partnerstwa potqczyt sity z Wydziatem Przed-
siebiorczosci i Innowacji oraz Referatem ds. Rewitalizacji
Urzedu Miasta Krakowa, by zorganizowac projekt ,Szyl-
dy w Nowej Hucie”. Naszym celem byta pomoc przed-
siebiorcom w dostosowaniu sie do przepisow uchwaty
krajobrazowej oraz uchwaty o Parku Kulturowym Nowa
Huta. Od wrzesnia do grudnia 2020 spotykalismy sie,
dyskutowalismy i uczylismy sie, jak prawidtowo i atrak-
cyjnie projektowac¢ szyldy oraz witryny sklepow i lokali
ustugowych. Do projektu zaprosilismy czworo nowohuc-
kich przedsiebiorcow oraz ekspertéw: architektéw, pro-
jektantow, aktywistow. Oto nasz zespot:

Anna prezeska Funduszu Partnerstwa, aktywistka i spoteczniczka
Wozniak-Lubaé  miejska, specjalistka od finanséw. Ekspertka w opracowywaniu
i wdrazaniu programéw wsparcia dla spotecznosci lokalnych.

Czuwata nad nami przez caly czas.

Gosia specjalistka od edukacji obywatelskiej, animatorka lokalna.
Szymczyk- Koordynatorka naszego projektu.
-Karnasiewicz
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Sylwia

Doli Doliszna

spoteczniczka, aktywistka i etnografka. Przeprowadzata roz-
mowy z nowohuckimi przedsigbiorcami. Dzieki raportowi z jej
badari wiemy, jakiej wiedzy o nowych przepisach potrzebujg

i co w ogdle sqdzqg o parku kulturowym.

etnografka i antropolozka kultury, zajmuje sie m.in. antropologiq
miasta. Cztonkini stowarzyszenia Archipelagi Kultury. Przepro-
wadzita badanie fokusowe, ktére pomogto nam wyfonié sposréd

nowohuckich przedsiebiorcéw czterech uczestnikéw projektu.

zatozyciel strony FB tADny Krakéw. Hobby: walka z wizualnym
chaosem w przestrzeni Krakowa. Przekaze nam informacije
o przepisach obowiqgzujgcych w Parku Kulturowym Nowa Huta

oraz wynikajgcych z tzw. uchwaty krajobrazowe;.

projektantka systeméw wystawienniczych i wnetrz komercyjnych,
historyczka, graficzka warsztatowa. Od dwéch lat nowohucian-
ka, od zawsze — mitoéniczka architektury Nowej Huty. Autorka
projektéw nowych witryn i szyldéw dla przedsigbiorcéw, ktérzy

wzieli udziaf w naszym projekcie.

nowohucianin z przeszczepu, publicysta, koordynator projek-
téw wykonczeniowych i marketingowych. Zabraf nas na spacer
po Nowej Hucie, pokazat najbrzydsze i najtadniejsze witryny
w dzielnicy. Opowie nam o tym, jak estetyka sklepéw i lokali
uzytkowych wptywa na jakos$é zycia mieszkaricédw, i podpowie,

jak wtasnymi sitami zaprojektowaé dobrg witryne.

projektantka graficzna, ilustratorka. Zaprojektowata nowe witry-
ny i szyldy dla przedsiebiorcéw, ktérzy wzieli udziat w naszym

przedsiewzieciu.
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Wyijaénia: Kuba Pogorzelski —
zatozyciel strony FB tADny Krakéw



KRAKOWSKA UCHWALA PARK KULTUROWY
KRAJOBRAZOWA NOWA HUTA

. ) Ochrona krajobrazu
Ustalenie warunkéw sytu- :
) , ) kulturowego i zabytkowego
CEL owania matej architektu- )
. . uktadu urbanistycznego
ry, reklam i ogrodzen

Nowej Huty
OBSZAR Miasto Krakéw nstara” Nowa Huta
WEJSCIE W ZYCIE 1 lipca 2020 r. 29 listopada 2020 .
TERMIN
1 lipca 2022 r. 29 maja 2021 r.

DOSTOSOWANIA

PARK KULTUROWY

Park kulturowy to jedna z form ochrony zabytkéw w Polsce. Dzieki niej mo-
zemy objqé opiekq cate obszary bogate w zabytki architektury i cenne pod
wzgledem krajobrazu kulturowego. Uchwate o parku kulturowym podejmuje
rada gminy, a jego ramy wyznacza ustawa o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami. Krakéw ma, jak dotqd, dwa parki kulturowe: park Stare Miasto

oraz nowo powstaty park Nowa Huta.

UCHWALA KRAJOBRAZOWA

Uchwata krajobrazowa to akt prawny, przyjmowany przez rade gminy. Jego
celem jest ochrona istniejqcej struktury przestrzennej, poszanowanie dobrego
sqsiedztwa, ochrona harmonii i porzqdku przestrzennego oraz przeciwdzia-

tanie zawtaszczaniu przestrzeni publicznej, a takze jej degradacii.

O ile uchwata krajobrazowa obejmuje swoim zakresem caty Krakéw, o tyle
park kulturowy powstat w celu ochrony Nowej Huty, uznanej za wyjgtkowy
przyktad architektury modernistycznej i socrealistycznej. Wprawdzie obie

uchwaty dotyczq podobnej tematyki, jednak to przepisy parku kulturowego

PRZEWODNIK DOBRYCH PRAKTYK 1



OGRANICZENIA

12

sq bardziej restrykcyjne w zakresie dopuszczonego wyglqdu reklam, szyldéw

i witryn. Wprowadzenie parku kulturowego na terenie tzw. ,starej” Nowej

Huty oznacza, ze osoby, ktére majq tu swoje sklepy lub punkty ustugowe,

bedq musiaty dostosowaé ich wyglad do nowych regulacji. Zanim wyjasnimy

co i jak, ustalmy kilka waznych poje¢:

| 2

>

| 2

reklama - upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji
promujgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub
ruchy spofeczne (np. tablica, billboard, mural),

szyld - reklama informujgca o dziatalnosci prowadzonej w lokalu, na
ktérym ta reklama si¢ znajduje (np. tabliczka na elewacii, wysiegnik,
naklejka na szybie),

witryna — okno wystawowe stuzqce ekspozycji towaréw lub prezentacii
ustug danego lokalu.

Oznacza to zatem, ze kazdy szyld jest reklamq (zlokalizowang w miejscu

dziatalnosci).

Przepisy o parku kulturowym naktadaijq
na przedsiebiorcéw pewne ogdlne
ograniczenia:

|

ogrédki gastronomiczne muszq by¢ sytuowane z zachowaniem minimum
0,5 m skrajni drogowej oraz przynajmniej 1,5 m wolnej przestrzeni
chodnika,

na terenie ogrédkéw nie wolno umieszczad urzgdzeri gastronomicznych
(np. lodéwek), stoisk handlowych, urzqdzer nagtasniajgcych, podestéw,
sztucznych wykfadzin,

na parasolach reklamy dopuszczalne sq wylgcznie na co drugim lambre-
kinie; pozostaty lambrekin moze zostaé wykorzystany do umieszczenia
logo lub nazwy lokalu albo rodzaju prowadzonej dziatalnoici,

zakaz prowadzenia handlu (w tym wystawiania towaru) i $wiadczenia

ustug w bramach, przejéciach i przejozdach do budynkéw frontowych,

SZYLDY W NOWEJ HUCIE



zakaz wystawiania i sprzedazy towaru przed budynkami frontowymi oraz
na ich elewacjach,
zakaz emisji do przestrzeni publicznej dzwiekdéw i $wiatta, w szczegdlnosci
z uzyciem:

> gtosnikdw,

> wyswietlaczy,

> tasm i listew LED oraz laserdw,
zakaz podswietlania witryn i obiektéw w witrynach §wiattem innym niz biate
lub zblizone do biatego,
zakaz uzywania $wiatta o zmiennym natezeniu, pulsujgcego lub blyskowego,
obowiqzujg ograniczenia dotyczqce organizaciji imprez oraz wystepéw

artystéw ulicznych.

Na terenie parku kulturowego obowigzuje generalny zakaz umieszczania

reklam w przestrzeni publicznej. Obejmuje on m.in.:

| 2

>
>
>

tablice i billboardy wolno stojgce,
reklamy na budynkach, w przejsciach, bramach i przejazdach,
reklamy na szybach,

reklamy na chodnikach i przed lokalami (, potykacze”).

Jakie reklamy mogq zatem znalezé sie w parku kulturowym? Wyjqtkéw jest
tylko kilka:

| 2

vvyywvyy

reklamy tymczasowe na czas trwania imprez,

reklamy na rusztowaniach budynkéw w czasie remontu,
stupy ogfoszeniowe,

reklamy na przystankach,

elementy systemu informacii miejskiej.

PRZEWODNIK DOBRYCH PRAKTYK 13



UMIESZCZANIE SZYLDOW

WYKONANIE SZYLDOW
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A co z szyldami na budynkach?

Tutaj przepisy sq bardzo konkretne:

Zgodnie z przepisami parku kulturowego, uzupetnionymi o ogdélne wytyczne

uchwaty krajobrazowe;j:

>

kazdy sklep lub punkt ustugowy moze mie¢ maksymalnie jeden szyld; jesli
lokal znajduje sie¢ w podwdrzu, przepisy pozwalajg umiescié dodatkowy
szyld przed wejsciem do bramy,

szyld moze by¢é mocowany ptasko na elewacji lub witrynie albo na
wysiegniku,
szyld ptaski nie moze by¢ wigkszy niz 2 m? (przy czym jesli jest umiesz-

czony w witrynie, nie moze przekroczyé 30 procent jej powierzchni),
szyld na wysiegniku nie moze wystawaé poza elewacje wiecej niz 80 em,
moze mie¢ maksymalnie 60 cm wysokosci i musi znajdowaé sie minimum
2,5 m od ziemi,
szyld ptaszczyznowy moze by¢ umieszczony:
> poziomo nad wejiciem: minimum 2,5 m od poziomu terenu,
> w ramach pionowego pasa sytuowanego przy gtéwnym wejsciu do
obiektu,
> w gérnej czeici okna/drzwi/witryny,
minimalny wymiar szyldu to format A4,

nie wolno umieszczad szyldéw powyzej linii parteru.

Choé uchwata nie definiuje materiatdw, z jakich szyld moze byé wykonany,

obowiqzuje kilka ogdlnych zasad, ktére trzeba wzigé pod uwage:

|
| 2

zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki (z wyjqgtkiem neonéw rurkowych),
zakaz stosowania materiatéw odbijajgcych $wiatto, odblaskowych,
projekciji $wietlnych, elementéw ruchomych, a takze $wiatta o zmiennym
natezeniu, pulsujgcego i btyskowego,

szyld powinien by¢ dostosowany do kompozycji architektonicznej i cha-

rakteru budynku.

SZYLDY W NOWEJ HUCIE



Spotkanie edukacyjne w Muzeum Nowej Huty, 11.10.2020. Fot. Gosia Szymczyk-Karnasiewicz Spotkanie edukacyjne zdalne, 18.10.2020, zrzut ekranu
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WITRYNY

POZOSTALE REGULACIJE
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Przepisy parku kulturowego jasno okreélajq takze, jak powinny wyglgdaé
witryny sklepéw i punktéw ustugowych. Przede wszystkim obowigzuje ge-
neralny zakaz zaklejania szyb.

Na szybie wolno jedynie:

» umiescié szyld,

» naklei¢ drobne informacje (godziny otwarcia, mozliwo$é ptatnosci kartq,

honorowanie kart rabatowych, zwrot podatku, ochrona i monitoring).

Trzeba jednak pamietaé, ze wszystkie te elementy wigcznie z szyldem nie

mogg zajmowaé wiecej niz 30 procent powierzchni witryny.

Szyb wprawdzie nie wolno zaklei¢, ale — jesli charakter prowadzonego
biznesu to uzasadnia — mozliwe jest zastosowanie szkta mlecznego. Takie
rozwigzanie mozna wprowadzié, jeéli w lokalu znajduje sie np. gabinet

lekarski lub za szybq jest zaplecze.

» Markizy i daszki nie mogq zasfaniaé detali architektonicznych, zabytkéw
i osi widokowych.

» Urzqgdzenia klimatyzujqgce nie mogq by¢ sytuowane od strony gféwnych
ciggédw komunikacyjnych.

» Skfodowanie odpadéw dopuszcza sie tylko w przeznaczonych do tego
pojemnikach.

» Jesdli adaptujgc lokal, planujesz powazniejsze ingerencje w budynek
(np. malowanie elewacji, wymiane stolarki, instalowanie daszkéw czy
markiz itp.), pamietaj, by przed podjeciem prac skonsultowaé sie z kon-
serwatorem zabytkéw. To on decyduije, ktére elementy architektoniczne
podlegajq bezwzglednej ochronie, a ktére przeksztatcenia sq bezpieczne

dla zabytkowej substancii.

SZYLDY W NOWEJ HUCIE



Jesli montujesz szyld na budynku wpisanym
do rejestru zabytkéw *, potrzebujesz:
» pozwolenia na budowe wydanego przez Wydziat Architektury UMK,
» pozwolenia Miejskiego Konserwatora Zabytkéw,
» opinii Plastyka Miasta,
» zezwolenia Zarzqdu Drég Miasta Krakowa (w przypadku zajecia pasa

drogowego ™ *).

Jesli chcesz umiescié szyld na pozostatych budynkach,
musisz zadba¢ o:
» zgtoszenie do Wydziatu Architektury i Urbanistyki UMK,

* % %

» opinie Miejskiego Konserwatora Zabytkéw ™ * *,
» opinie Plastyka Miasta™ * ¥,
» zezwolenie Zarzqdu Drég Miasta Krakowa (w przypadku zajecia pasa

drogowego).

Jakie kary grozq za nieprzestrzeganie tych przepiséw?
Okreéla je art. 112. ust. 1 ustawy o ochronie zabytkéw:
,Kto narusza zakazy lub ograniczenia obowigzujgce na terenie parku kulturowego

lub jego czeéci, podlega karze aresztu, ograniczenia wolnosci albo grzywny”.

Za egzekwowanie przepiséw o parku kulturowym odpowiada gtéwnie Straz
Miejska Miasta Krakowa, ale interwencje podejmowaé moze réwniez Policja
oraz Matopolski Wojewddzki Konserwator Zabytkéw. Podmioty famigce przepisy
muszq liczy¢ sie zmandatem karnym do 500 zt lub skierowaniem wniosku o uka-
ranie do sqdu. Warto zaznaczy¢, ze w istniejgcym od 2010 r. Parku Kulturowym
Stare Miasto kontrole prowadzone sq regularnie, a niestosujqcy sie do przepiséw

przedsigbiorcy ponoszq ustawowe kary.

* Na terenie ,starej” Nowej Huty do rejestru zabytkéw wpisane sq m.in. zabudowa pl. Centralnego,
budynki Centrum Administracyjnego HTS oraz zespét klasztorny w Mogile.

** Zezwolenie ZDMK bedzie Ci potrzebne, jesli Twdj szyld prostopadty jest nadwieszony nad pasem
drogowym.

*** w przypadku budynkéw znajdujgcych sie w granicach parku kulturowego, ale poza obszarem
wpisanego do rejestru zabytkéw uktadu urbanistycznego dzielnicy Nowa Huta (np. osiedle Centrum E,
NCK, teren wokét Zalewu Nowohuckiego), opinie Plastyka Miasta oraz Miejskiego Konserwatora

Zabytkéw nie sg wymagane.



DLACZEGO
WLASNIE
W NOWEJ HUCIE?

Park kulturowy pojawit sie w Nowej Hucie, aby utatwié nam poruszanie sie

w wieloéci form i styléw, ktére tworzq wspédtczesnq reklame. Kazdemu przed-

DMOJDJZSIOM

siebiorcy zalezy na tym, by o jego firmie dowiedzieli sie klienci. Sposobéw na
przyciqggniecie uwagi jest mnéstwo, jednak jedne sq lepsze, a inne gorsze dla
przestrzeni publicznej. Poniewaz to wtadze miasta sq w pierwszej kolejnosci

odpowiedzialne za jego wizerunek, do ich obowigzkéw nalezy stworzenie

pod pukysnr :opoimodpO

przepiséw, ktére zadbajq o tad i estetyke naszych ulic.
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W uchwale o planie ochrony parku kulturowego czytamy:

Whiosek jest jeden: fakt, ze historyczna czesé Nowej Huty zostata ujeta
w uchwale o parku kulturowym, to dla nas ogromne wyréznienie! Oznacza,
ze nie ma w Polsce drugiego miejsca tak oryginalnego urbanistycznie i archi-
tektonicznie. W catym kraju tylko Marszatkowska Dzielnica Mieszkaniowa
w Warszawie oraz Nowe Tychy mogqg pod wzgledem stylistycznym réwnaé

sie z Nowqg Hutq.

Nasza dzielnica stanowi dziedzictwo kulturowe, ktéremu nalezy sie szcze-
gdlna ochrona i dbafoéé. Nowa Huta, niedoceniana przez lata, w koricu

zostata zauwazona i stata sie przedmiotem troskil

CZEMU NOWA HUTA JEST TAK
WYJATKOWA?

Po pierwsze...
...jest unikatowa

Nowa Huta jest jednym z nielicznych miast w Polsce, ktére zostato zaprojek-
towane niemal zupetnie od zera. Jej gléwnym twércq jest architekt i urbanista
Tadeusz Ptaszycki, ktéry skupit wokét siebie wybitnych projektantéw. Nalezeli
do nich: Adam Fottyn, Stefan Golonka, Anna Anlauf, Stanistaw Juchnowicz,
Janusz Ballenstedt, Marta i Janusz Ingardenowie, Janina Lenczewska, Tade-
usz Rembiesa, Bolestaw Skrzybalski, Zbigniew Sieradzki, Andrzeji Tadeusz
Uniejewscy. Wspdlnie stworzyli biuro Miastoprojekt, gdzie przygotowali
realizacje, wyjatkowq na skale europejskg. Dzieki nim Nowa Huta stanowi
obszerny przeglqd styléw i tendenciji w projektowaniu miast w drugiej po-

towie XX wieku.

PRZEWODNIK DOBRYCH PRAKTYK 19






Po drugie...

...nawiqzuje do naj$wietniejszych tradyc;ji
architektonicznych i urbanistycznych.
Projekt Nowej Huty odwotywat sie do
koncepciji miasta idealnego.

Pomyst, by stworzyé miasto doskonate, narodzit sie w renesansie. Owczeséni

architekci uwazali, ze idealne miasto powinno:

» lezeé nad rzekq, aby zapewnié transport towaréw i odpowiedniq higiene
ludzi,

» mied ksztalt piecioboku, ktéry przecina pieé gtéwnych arterii,

» by¢ zbudowane na dwéch niezaleznych od siebie poziomach: poziom
nizszy stuzy do obstugi wszelakiej dziatalnosci, poziom wyzszy za$ po-
zwala szlachcie i mieszczanstwu bez przeszkéd poruszaé sie po miescie,

» mieé ulice tak szerokie, jak co najmniej potowa wysokosci przylegtych
pafacédw,

» by¢ zarazem piekne i funkcjonalne.

Nowa Huta spetnia wiele z tych warunkéw! Ale jej twércy korzystali takze

z innych waznych koncepciji, w tym:

» miasta ogrodu (zielonej sypialni) z obszernymi trawnikami i szpalerowym
uktadem drzew, rysujgcych granice pomigdzy budynkami a ulicami,

» postulatu tzw. jednostek sgsiedzkich (kazdy fragment, np. osiedle lub grupa
osiedli, zawiera kompleksy handlowo-ustugowe oraz instytucje edukaciji),

» pafacu dla ludu na wzér barokowych patacéw i miast, np. Sankt Peters-
burga czy Wersalu.

Po trzecie...
...jest dopracowana do najdrobniejszych
szczegotdw

W harmonijnie skomponowanych nowohuckich fasadach kompozycje tworzg
mocno zarysowane linie i detale architektoniczne. To, co widzimy dzi$, i tak
zostato znacznie okrojone; na realizacje wielu zamierzonych ozdéb zwyczaj-

nie zabrakto pieniedzy. Od 1956 roku wprowadzono oszczednosci - z tego

powodu nie mozemy oglgdaé m.in. zaplanowanych ptaskorzezb, ktére miaty

PRZEWODNIK DOBRYCH PRAKTYK 21



zdobi¢ niektére budynki. Mimo to architektura Nowej Huty, szczegdlnie
budynkéw potozonych przy pl. Centralnym, jest niezwykle bogata w deta-
le. Podwiglcie chwile, by przyjrze¢ sie tym fasadom. To wiasnie detale sq
najpiekniejszq dekoracjq, to detale budujq ich wyjgtkowosé i wyrézniajg
poszczegdlne budynki. Wspdlnie musimy o nie dbaé, a przede wszystkim -

nie zastaniaé ich, nie konkurowaé z nimi, pozwoli¢, by zachwycaty.

PIEKNO DETALU
W NOWEJ HUCIE

Trzyczesciowy Przenikajqce sie Kolumny i filary
podziat elewaciji linie wertykalne
i horyzontalne

Plaskie pilastry Boniowanie Motyw tuku,
arkady

Bramy Attyki, gzymsy

Osiedle Centrum D1. Fot. Jerzy Karnasiewicz

]
il il

el

22 SZYLDY W NOWEJ HUCIE



{TYKULY

§. ZAPRASZAMY §

- e i ] 4| '
. OD PN. DO PT. | i ol | SOBOTA
"+ 00-1 .00 JHEES ] : . +00-14.00




=R

Osiedle Centrum B8. Fot. Jerzy Karnasiewicz
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O przestrzeni najlepiej rozmawia sie w terenie.

A my postanowili§my porozmawiaé o przestrzeni i jednoczesnie spoj-
rzeé na niq z perspektywy uzytkownika: odnalez¢é miejsca, ktére budzg

kontrowersje, poszukaé pomystéw.

yoAmoruazouoyAm mopjeloid
- DPPNBG poYdIY :pZPPMOIdO

10jpuhpiooy ‘pisAd1ignd ‘uiupdNyomou

SPACER BADAWCZY to interaktywna terenowa meto-
da pytania mieszkancow o ich opinie. Stosuje sie ja
przede wszystkim do badania przestrzeni. ,Spacer
pozwala na zaproszenie uzytkownikow do krytycz-
nego »audytu przestrzeni« i umozliwia poddanie réz-
nych rozwiqzan przestrzennych ocenie w autentycznej
sytuacji ich uzycia. Rekomendacje z takich konsultacji
moggq np. stuzyc¢ instytucjom miejskim w projektowa-
nivu nowych lub ulepszaniu dotychczasowych rozwia-
zan w zagospodarowaniu przestrzeni miasta. Jest
technikg pozwalajacq dos¢ tatwo zaangazowacé uczest-
nikéw i umozliwiajacq interakcje z nimi w przyjaznej
atmosferze” - przeczytamy na stronie www.partycy-
pacjaobywatelska.pl
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Dlatego w sobotnie popotudnie my, mieszkaricy, przedsigbiorcy i mifoénicy
designu, wybrali$my sie na spacer po Nowej Hucie. Chcieli§my odszukaé
to, co w niej wspaniate, a czesto ukryte — pod pstrokatq reklamg i patyng
czasu. Zanim jednak zabierzemy Was w podréz po nowohuckich szyldach
i witrynach, zastanéwmy sie — czy w ogéle mamy prawo narzekaé na to, co
wokét nase Czy wolno nam mieé pretensje do wiasciciela sklepu, ze urzqdza
go po swojemu? Placi przeciez podatki, robi, co moze, by utrzymaé swdj
lokal. Czy ktokolwiek powinien méwié mu, jak ma wyglgdaé jego sklep? Kto
w ogédle moze decydowaé o tym, co jest fadne i eleganckie, a co brzydkie
i bez gustu? Pigkno jest przeciez subiektywne i kazdemu moze podobaé sie

co$ innego...

Naszq rozmowe o pieknie, szyldach i przestrzeni publicznej zaczniemy od
architektury. Pozwoli nam to nakre$li¢ kontekst, ktéry warto mieé na uwadze,

przygladajqc sie mijanym lokalom ustugowym, restauracjom i sklepom.

Czym w ogdle jest architektura? Jaka jest jej rola? Jedli pomyslimy o tym
przez chwile, dojdziemy do wniosku, ze jest to sztuka uzytkowa, ktérej
gtéwnym zadaniem jest zaspokajanie potrzeb. Jako pierwszy cechy archi-
tektury zdefiniowat Witruwiusz, wyliczajgc trwafosé, uzytecznosé i pigkno.
Ale myslenie o architekturze zmieniato sie na przestrzeni wiekéw — przez
sztuke konstruowania ornamentéw, po corbusierowskg gre bryt i $wiatta.
W kontekscie rozwazania o estetyce szyldéw najbardziej trafne i aktual-
ne wydajq sie stowa szwajcarskiego historyka Sigfrieda Giediona: ,[...]
architektura jest odbiciem rzeczywistosci, ksztaftujgcej sie w warunkach
czasu, przestrzeni i srodowiska spotecznego”. Kluczowe w tym zdaniu jest
stwierdzenie, ze architektura odbija zmieniajqcy sie $wiat. W odréznieniu
od innych dziedzin jest to bowiem sztuka, ktéra jest zorientowana na zmiane
- zaréwno technologii, warunkéw $rodowiska, jak i funkeji. Dawne budynki
rzqdowe stajq sie¢ muzeami, kina — pasazami handlowymi. Architektura jest
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zywa i zalezna od swoich odbiorcéw. Takze w Nowej Hucie przybyto miejsc,
w ktérych pojawita sie funkcja handlowa, chociaz nie byta przewidziana przez
projektantéw dzielnicy. Czeéciq tej zywej architektury sq witryny i banery,
bedqgce komunikatami handlowymi, oraz reklamy, balansujgce od zawsze
pomiedzy ustugq i sztukq.

Wedtug badania przeprowadzonego przez Kantar TNS i Good Looking
Studio dla 99 procent Polakéw wyglad przestrzeni publicznej ma znaczenie.
Coraz chetniej angazujemy sie w dziatania majgce na celu poprawe jakosci
tej przestrzeni. Gtosujemy w kolejnych edycjach budzetu obywatelskiego,
udzielamy sie w lokalnych inicjatywach. Chcemy, zeby to, co nas otacza,
byto lepsze: drogi, zieler, tawki, place zabaw i $ciezki rowerowe. W koricu
to my korzystamy z tej ,naszej przestrzeni”. To, co wokét nas, jest jednak

nie tylko dobrem, z kiérego mozemy czerpaé. Jest réwniez obowigzkiem.

Potraktujmy przestrzen za oknem jak przedtuzenie wtasnego domu. Wszyscy
jestesmy za niqg wspdtodpowiedzialni — dlaczego wiec pozwalamy, zeby
byta zasmiecona? Czy wytapetowaliby$my swoje mieszkanie gazetkami
z supermarketu? Nie sqdze. Czemu zatem godzimy sie na to, by naszq wspdl-
nq przestrzen publiczng zawlaszczyty agresywne, nieestetyczne reklamy?
Czemu oddajemy jq bez walkie

Ale chodZmy juz na obiecany spacer. Zaczniemy na os. Centrum D, przy
kwiaciarni Kalina, potem zobaczymy supermarket Lewiatan i oddziat banku
BNP. Pokazemy Wam takze restauracje Skarbnica Smaku na os. Centrum C,
sklep Cepelix na os. Centrum B1, lodziarnie Good Lood i restauracje Stylowq
na os. Centrum C, piekarnig Awitex przy al. Przyjazni oraz lokale usytuowane
w pasazu na os. Zgody. Przyjrzyijcie sig im.
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Osiedle Centrum D 1. Fot. Jerzy Karnasiewicz

Przede wszystkim zwrdécie uwage na dialog, jaki te miejsca prowadzg

z okolicq. Lokalizacja w zabytkowej czesci Nowej Huty jest przeciez wielkim

przywilejem i szansq do kultywowania lokalnej tozsamosci. Stajgc przed nimi,

zastanéwmy sie:

>

>
| 2
>
| 2

czy nawiqzujq do architektury?

jak wzér i motyw szyldu odnosi sie do kolorystyki budynku?
czy odwolujg sie do historii2

czy ich reklama nie jest zbyt nachalna?

czy reklamowana oferta jest tatwo przyswajalna dla klienta?

Nowa Huta wciqz petna jest reklam i witryn, ktére ktécq sie z poczuciem

smaku i estetykq. Spacerujgc po najbardziej reprezentacyjnej czesci dziel-

nicy, bez przerwy natrafialiémy na agresywnie migajqce i $wiecqce tablice

ledowe. Plagq jest réwniez chowanie wnetrza lokalu za samoprzylepng

foliq, przedstawiajgcq poéwiartowanq wedling, nienaturalnie btyszczqce

warzywa i napeczniafe pieczywo. Najczestszym jednak problemem jest
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nadmiar informaciji i przefadowanie witryny losowym towarem. Pstrokacizna,
komunikacyjny chaos i kolorowe naklejki na szybach, ktére oddzielajqg lokal
od $wiata zewnetrznego, to najwieksze problemy nowohuckich reklam. Ich
wiasciciele nie zawsze sq $wiadomi, ze juz wkrétce bedq musieli podpo-
rzqdkowac sie regulacjom uchwaty o parku kulturowym i zadba¢ o bardziej
estetyczny wystréj witryn.

Zatrzymajmy sie na chwile. Odpocznijmy, zaczerpnijmy tchu, popatrzmy na
otaczajgcq nas przestrzen z dystansu. Dostrzezmy szerszq perspektywe. Co
mozemy zrobi¢, aby w naszym otoczeniu byto lepiej2 Mamy w Nowej Hucie
sporo przyktaddw pigknej, estetycznej ekspozycii lokali. Poszukajmy w nich
inspiracji. To miejsca, ktére w $wiadomy sposéb korzystajq z dziedzictwa
,starej” Nowej Huty, nawiqzujg do jej historycznego charakteru. To sklepy,
kawiarnie czy salony, ktérych transparentno$é i minimalistyczna reklama

zachecajg odbiorce do wejscia i sprawdzenia, co czeka wewnqtrz.

Mijajac kamienice wzdtuz pl. Centralnego, przyjrzyjmy sie np. dawnej ksie-
garni, dzi§ zaadaptowanej na restauracje. Olbrzymia, eksponujgca wnetrze
witryna zaprasza klientéw. Tutaj kluczowa jest transparentno$é i otwarto$é.
Juz z zewngtrz wida¢ wspdtczesno$é, dobrze potgczong z oryginalnym
wykoniczeniem. Pétki wykonane z ksigzek nawiqzujg do dawnej funkcji lo-
kalu. Jednak to, co w pierwszej kolejnosci przycigga uwage, to czerwony,
podswietlany neonowy napis. Neony sg réwniez obecne przy al. Réz czy
w pasazu na os. Zgody 7. Pigknie wpisujq sie w retroestetyke Nowej Huty.
Stanowiq pomost pomiedzy designem z ubiegfego wieku i wspétczesnymi
trendami. Kolejng dobrg praktykgq jest odwotanie sie do dawnej formy. Mogq
by¢ to stylizowane napisy czy elementy graficzne na szybach kawiarni, ko-
jarzqce sie z elegancjg Nowej Huty.

Na koniec wréémy jeszcze do poczatku naszych rozwazar nad nowohuckimi
szyldami. Oryginalna i unikatowa architektura dzielnicy nie tylko zaprasza
do kontynuowania tradycji, ale pozostawia tez miejsce na wspédtczesnosé.
To zaleta doskonatej architektury — zaspokajanie potrzeb uzytkownikdw.
W nasze rece ztozono diuto, ktérym mozemy rzezbié przestrzeri dla nas
i nastepnych pokolen.
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Trzy lata temu wrécitam do Nowej Huty po dtugiej przerwie. Przyjechatam
z ciekawosci. Chciatam zobaczyé, jak deweloper zaadaptowat mieszkania
w dawnym Domu Mtodego Robotnika. Ledwie ujrzatam monumentalng bryte
DMR, wiedziatam, ze to bedzie méj nowy dom. Zakochatam sie w tej archi-
tekturze. Wtedy po raz pierwszy spojrzatam na Nowq Hute z zachwytem

— olénity mnie jej architektura, detale, przestrzeri i zieler.

Chciatabym zarazi¢ Was mojq fascynacjq. Myséle zresztq, ze wiekszo$¢
z nas, nowohucian, od dawna kocha Nowq Hute. Teraz wspélnie mozemy

zatroszczy¢ si¢ o jej przestrzen.

Co mozemy zrobi¢, by zadbaé o pigkno naszej dzielnicy? Przede wszystkim
nauczmy sie zachowywaé kontekst przestrzenny, architektoniczny i histo-
ryczny. Jak?

Pamietajmy, ze witryny to integralna cze$é¢ elewacji budynku. Oczywiscie,
zdarza sig, ze sklep albo lokal ustugowy powstaje w miejscu, ktérego nie
przewidziat projektant. Rozwdj dzielnicy wymusza zmiany w zastanej ar-
chitekturze. Nie zawsze sq to zmiany dobre. Czesto zaburzajq uktad kom-
pozycyjny elewacii, w brutalny sposéb wytaniajqg sie z fasady, zaburzajgc
iej rytm i odbidr.



Unikajmy zatem dziatan
negatywnych, takich jak:

zaburzanie kompozycji,

kakofonia form,

roznorodnosc stylow i materiatow,

krzykliwa kolorystyka,

nadmiar eksponowanych informacji,

zaburzanie proporcji: wychodzenie poza obszar witryny,
agresywne oswietlenie,

malowanie fragmentu elewacji,

zle wyeksponowany produkt,

VVvyVYyVVVYyVYVYYVYY

brak spéjnej kompozycji aranzacji witryn.

Twércy architektury Nowej Huty, projektujgc budynki reprezentacyjnej czesci
dzielnicy, zadbali o przestrzeri handlowo-ustugowq parteréw. Przewidzieli,
ze znajdq sie w nich sklepy i punkty ustug dla ludnosci: ksiggarnie, kawiarnie,
delikatesy... Wigkszo$é pracy wykonali za nas, a my odziedziczylismy po
nich naprawde genialnie zaprojektowane lokale.

Podarowali nam duze przeszklenia, niebanalne detale, wysokie wnetrza.
Czesto jedyne, co nam pozostaje, to odpowiedzialne, szanujgce kontekst
architektoniczny i historyczny zagospodarowanie naszych witryn. Jesli cha-
rakter naszego przedsiebiorstwa na to pozwala, mozemy po prostu postaraé
sig odtworzy¢ pierwotne wzorce. Mozemy takze podqzy¢ w strone minima-
listycznych, nowoczesnych form wizualnych.

Zachowajmy kontekst przestrzenny
i architektoniczny:

» dbajmy o oddziatywanie witryny na sgsiadujgce lokale,
catosé ulicy,

» dotézmy staran, by kompozycja witryny wspétgrata z ukta-
dem elewacji i detalem,

» zachowujmy proporcje wprowadzanego znaku wzgledem
fasady parteru,
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» nawiqzujmy do oryginalnej kolorystyki, uzytych materiatow
i rozwiqzan architektonicznych,

» podkreslajmy historyzm miejsca przez umieszczenie daty
powstania,

» stosujmy minimalizm formy,

v

wkomponowujmy ogrodki w przestrzen ulicy,
» dbajmy o wnetrza i to, co jest widoczne przez przeszklong
witryne.

Regulacje parku kulturowego nie bedg dotyczyé wnetrz lokali ani klatek
schodowych. Obejmq jedynie to, co jest widoczne z zewngtrz, czyli uktad

urbanistyczny, bryty budynkéw, elewacie, krajobraz.

Jedng z gtéwnych zmian, jakie nas czekajq, jest uwolnienie naszych szyb
od folii. Regulacje parku kulturowego nie zezwalajg na zaklejanie witryn
nieprzezroczystq folig. Co to oznacza? Céz, kiedy zdejmiemy folie, kazdy
bedzie mégt zajrzeé do wnetrza naszego lokalu. To, co zobaczy, bedzie
stanowi¢ o klimacie lokalu. Bedzie takze miato wptyw na decyzje, czy klient
zechce wej$¢ do $rodkal Musimy zatem pomysleé o czystoéci i estetyce wnetrz
lokali i aranzacji samych witryn. Tu z pomocq przychodzi profesjonalista -
visualmerchandiser, projektant wnetrz czy projektant graficzny. Oczywiscie
nie zawsze sta¢ nas na zatrudnienie specjalisty. Mozemy jednak sprébowaé
samodzielnie zaaranzowaé przestrzen. Swietnym zrédtem inspiracji bedzie
choéby portal Pinterest i inne przyktady dobrych praktyk, ktérych mozemy
szukaé w internecie.

Zanim zagfebicie sie w otchfan sieci, mamy dla Was garéé prostych porad.
Podstawq dobrej witryny jest estetyka. Zadbajmy o stan stolarki okiennej
i drzwiowej, o czysto$¢ otoczenia. Czesto wystarczy, ze prawidlowo wy-
eksponujemy w witrynie produkty, ktére oferujemy. Klient sam zorientuje sie
w naszym asortymencie, a my zachecimy go do wejécia poprzez odpowiedni

dobér oswietlenia, kolorystyki Ha, ilosci eksponowanych produktéw.

Okna witrynowe sq elementem waznym dla komercyjnego sukcesu prowa-
dzonej dziatalnosci. Jednak z punktu widzenia ochrony krajobrazu kulturo-
wego sq tym, co wspétksztattuje odbiér przestrzeni w podobnym stopniu

jak wyposazenie i kompozycja witryn.
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POROZMAWIAJMY O KOMPOZYCII

Z pomocq przyjdzie nam teoria percepcji Gestalt, kiéra wyjasnia, w jaki
sposdb nasz mézg postrzega rzeczywisto$é wizualng. Zgodnie z jej gféw-
nymi zatozeniami:

» ludzki umyst dgzy do postrzegania ogétu,

» obiekty znajdujqce sie w bliskim sqsiedztwie postrzegane sq jako jedna
grupa,

» obiekty podobne do siebie postrzegane sq jako jedna grupa. Np. jesli
chcemy wyréznié produkty w promocii, oznaczymy wszystkie ich ceny
na zétto,

» zasada doswiadczenia — uczymy sie, zapamietujemy i przyzwyczajamy sie.
Ludzki mézg bez najmniejszych probleméw dostrzeze zebre w kilku
czarno-biatych paskach. Sam dopowie sobie obraz, ktéry zapamietat.
Dlatego nie musimy wszystkiego ftumaczy¢ klientowi dostownie. Nie mu-
simy pisaé FRYZJER, czesto wystarczy, ze narysujemy nozyczki i grzebien.
Nie musimy okleja¢ catego sklepu napisem PROMOCIJA - wystarczy,
ze w strategicznych miejscach umiescimy symbol % w ciekawej formie
graficznej. Klienci doskonale odczytajg nasz komunikat.

Nasze oko lubi symetrie. Symetria kojarzy sie z porzqdkiem i harmonig.
Odczuwamy przyjemno$é, patrzge na nig. Dlatego, jeséli chcemy uspokoié
kreacje i sprawié, by byta bardziej elegancka, wykorzystujemy wtasnie
zasade symetrii.

To podstawowa zasada budowania aranzacji witryny. Musimy zdecydowaé,
na czym chcemy skupié naszego odbiorce, a co bedzie stanowifo tto dla
produktu. Zwykle, by skupié¢ uwage klienta, wystarczy odpowiednio ustawié
proporcje. Utozenie matego produktu na duzym tle sprawi, ze mézg klienta

pominie tto, a skupi sie na szczegdle.

SZYLDY W NOWEJ HUCIE



/ [
/

/
Osiedle Centrum £1. Fot. Jerzy Kornclsiewif:z




42

Musi w krétkim czasie przekonaé odbiorce, ze warto skorzystaé z oferty.
Dlatego tak wazna jest jej czytelno$é.

Najprosciej osiggngé to poprzez:

» ograniczonq ilo$é produktéw w aranzacji: mniej znaczy wiece;,

» jednolite tto, ktére wyeksponuje nasz produkt,

» kompozycje z dominantq.

CZY TO WSZYSTKO W OGOLE
MI SIE OPLACI?

Dobrze zaprojektowana przestrzer to:

Wizytéwka marki - zachecajgca do odwiedzenia lokalu, skorzystania
z ustugi. Ociepla wizerunek marki, sprawia, ze klienci zapamietujq logo
i nazwe firmy. Jesli stworzymy miejsce bardzo atrakcyjne, mozemy liczyé
na to, ze zacznie pojawiaé sie w social mediach, ludzie bedq robié¢ sobie
w nim zdjecia, wrzucad je do sieci, tworzy¢ hasztagi... Mozemy nawet staé
sie tzw. instaplace, miejscem, do ktérego ludzie przychodzq tylko po to, zeby
pochwalié sie, ze w nim bylil

Wizytéwka wiasciciela — odpowiedzialno$é w budowaniu wspélnej przestrzeni
$wiadczy o $wiadomosci, poszanowaniu kontekstu architektonicznego, histo-
rycznego, szacunku do swoich klientéw, wrazliwoséci i guscie estetycznym,
umiejetnosciach marketingowych.
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Nowohucianinem statem sie przypadkiem. Zadecydowata przejazdzka
tramwajowa zakonczona na pl. Centralnym — postanowitem, ze tu wtasnie
sie przeprowadze. W nowohuckich kamienicach, blokach, parkach i alejach
ucielednia sie moje zamitowanie do architektury i urbanistyki modernistycz-
nej. Fascynuje mnie zwigzek pomiedzy przestrzeniq miejskq i srodowiskiem,

a szczegdlnie cztowiekiem, jako gtéwnym odbiorcq miast.

Spacerujgc po Nowej Hucie, fatwo przeoczyé jej wyjatkowosé, ktérqg schowano
pod wielkopowierzchniowymi reklamami i pstrokatymi banerami. A czasami

wystarczy tak niewiele, aby wyeksponowa¢ piekno!

Jako$ na poczgtku lat 90. utarto sie, ze im reklama wieksza i bardziej krzykliwa,
tym lepiej. Odziedziczylismy po tych czasach nietad przestrzenny: na naszych
ulicach wciqz wiele jest tablic i szyldéw, ktére mocno rozmijajq sie z estety-
kq. Tymczasem szyldy i witryny to przestrzenna wizytéwka biznesu. Warto
zadbaé, aby ptyngcy z nich komunikat nie tylko w prosty i czytelny sposéb
informowat o charakterze prowadzonego biznesu, ale réwniez intrygowat

i zamienit spacerowicza w potencjalnego klienta.



CZYM JEST REKLAMA?

Adam Grzegorczyk zdefiniowat reklame jako , bezosobowq, odptatng, zgodng
z prawem i dobrymi obyczajami forme przekazywania informaciji rynkowych,
dotyczqcych bogatej propozyciji”. Zdaniem Marzeny Baranskiej celem rekla-
my jest oddziatywanie na $wiadomosé nabywcy, przyspieszenie sprzedazy,
usprawnienie procesu wprowadzania nowych produktéw na rynek oraz two-

rzenie nowych grup odbiorcéw ustugi czy towaru.
Stowem kluczem bedzie dla nas pojecie merchandisingu.

Merchandising to wszystkie dziatania wptywajgce na zachowanie klientéw
poprzez wystrdj pomieszczenia i sposdb prezentacji towardw. Gtéwnym ce-
lem merchandisingu jest zwiekszenie sprzedazy, zainteresowania odbiorcéw
oraz subiektywnej warto$ci towaru w oczach klienta. Takie dziatania idealnie

wpisujq sie w teorie witryny jako wizytéwki biznesu.

Skupmy sie na dwdéch podstawowych odmianach merchandisingu - visual
merchandisingu i cross merchandisingu.

Visual merchandising skupia sie na ekspozycji. Zajmuje sie wszystkimi elemen-
tami, z ktérymi styka sie klient od chwili, gdy wchodzi do sklepu: witryng, logo
lokalu, kolorystykg wnetrza. Istotq visual merchandisingu jest zaadaptowanie
ekspozycjii catego sklepu w taki sposéb, aby klienci kupili jak najwiecej towa-
réw. Wszystko, co znajduje sie wewnagtrz lokalu, ma oddziatywaé na zmysty
nabywcy. Site interakeji klientéw z ekspozycjg opisuje m.in. Holly Bastow-Shoop
w swojej publikacji ,Visual Merchandising: A Guide for Small Retailers”. We-
dtug tej badaczki az 75 procent oséb odwiedzajqcych sklep po raz pierwszy
zapamietuje moment wejscia. Badania pokazujq takze, iz 65 procent wszystkich
decyzji zwigzanych z zakupami ludzie podejmujg na miejscu, czyli w sklepie.
Na dodatek az 80 procent naszych wrazen, zardwno tych pozytywnych, jak

i negatywnych, jest odbieranych za pomocg wzroku.

Najciekawsza wydaie sie jednak informacja, ze na zainteresowanie klienta, ktéry
mija nasz lokal, mamy... od 3 do 8 sekund! Badania wskazujq, ze to wiasnie
ten krétki moment, to pierwsze spojrzenie, decyduje o tym, czy przechodzieri
poczuje sie (lub nie) zaintrygowany i zdecyduije sie (lub nie) wejsé w nasze

progi. To dlatego tak kluczowa jest wladciwa aranzacja witryny!
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Jak to osiggnqé? Ponizej kilka porad.

DOBRE PRAKTYKI
VISUAL MERCHANDISINGU:

Towary, na ktérych sprzedazy najbardziej nam
LI—_I zalezy (bo np. przynoszq nam najwigkszy dochéd)
powinny byé umieszczane pomiedzy poziomem

,pasek — oko”.

Wykorzystujemy realne zachowania konsumenc-
kie — towary wystawiane na tej wysokosci, tzn.
migdzy liniqg wzroku a , paskiem”, sq statystycznie

najczesciej kupowane.

Nasz umyst odruchowo szuka zaleznosci w ko-

@@ .‘ lorach, markach, zastosowaniu, materiale czy
ksztatcie. Najefektywniej jest uktadaé produkty

@ @ .‘ w nastepujgcy sposdb:
» poziomo - rézne warianty kolorystyczne,

@ . » pionowo - rézne wielkosci produktu.

@ Grupowanie wertykalne i horyzontalne

Wybierz reprezentanta
Nie musisz wystawia¢ dziesigciu par takich samych

skarpet. Wystarczy, ze pokazesz jednego ,repre-

produkt w rzedzie ma funkcje ,reprezentatywnq”.

Taki pojedynczy ,reprezentant serii” $wietnie nadaje

E zentanta” konkretnego modelu/serii. Pierwszy

sie na wystawe w witrynie. Ta zasada znajduje

zastosowanie w przypadku produktéw o wielu

wariantach kolorystycznych.
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Grupowanie w , zdjecie w ramce”

Ludzkie oko instynktownie tqczy produkty w wiek-
szq cato$é. Mozesz uksztattowaé wystawe w taki
sposdb, aby pokazane na niej produkty tworzyty
grupe. Mimo iz sprzedawane sq oddzielnie, dla
klienta bedq , zestawem”, a zakup jednego pocig-
gnie za sobg nabycie kolejnego. Pomoze w tym
stworzenie ramki, jak na przyktadzie obok. Pro-
dukty utozone w ksztatt kwadratu i pogrupowane
az proszq sie o pofgczenie w jeden zakup, np. na
mikofajowy prezent.

Sprytne oznaczenie cen

Klient powinien w prosty sposéb méc zapoznaé sie
z cenq produktu. Nie musimy jednak umieszczaé
iej na kazdej sztuce towaru. Niekonieczne jest
réwniez bombardowanie cennikiem juz z witryny.
Wazne za to, by jednoznacznie oznaczyé promo-

cie - fatwo zrobié to przez kolor, np. czerwony.

Towary w pierwszych rzedach

Jesli w naszym sklepie pétki majq duzqg gtebokosé,
zadbajmy, by produkty zawsze znajdowaty sie na
przedzie. Niezagospodarowana przestrzen na
froncie wyglada nieatrakcyinie.

Prostota geometrii

Odwotujmy sie do prostych ksztattéw geometry-
cznych. Oko konsumenta instynktownie szuka
znanych ksztattéw. Geometria i symetria utatwiajg

orientacje w przestrzeni.
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DOBRE PRAKTYKI
CROSS MERCHANDISINGU
| STORYTELLINGU

Cross merchandising i storytelling to praktyki polegajgce na tqczeniuv towa-
réw z réznych kategorii, aby zacheci¢ do wiekszych zakupéw. Celem tych
zabiegdw jest stworzenie historii zwigzanej z towarem. Proponujemy klien-
towi nie tylko jeden produkt, ale catq aktywnosé i doswiadczenie zwigzane
z grupq przedmiotdw.

Wyobrazmy sobie witryne ksiegarni przed $wietami. Wiasciciel chce wpraw-
dzie zareklamowaé tylko ksigzke, ale obok ktadzie pare cieptych wetnianych
skarpet i stawia kubek, z ktérego malowniczo zwisa sznureczek torebki od
herbaty. Do tego kocyk, nonszalancko przewieszony przez oparcie fotela...
Nieistotne, ze w ksiegarni nie mozna kupié¢ herbaty, koca ani skarpet. Waz-
niejsze, ze jej wiascicielowi udato sie stworzy¢ catq opowiesé o czytaniu

powiesci w zimowy wieczér, popijaniu herbaty i wylegiwaniu sie pod kocykiem.

Estetyczna i przejrzysta witryna wraz z ciekawym szyldem to jednak nie tylko
narzedzie sprzedazy i maksymalizaciji zyskédw przedsiebiorcy. To réwniez
troska o poprawe jakosci przestrzeni publicznej. Jak juz wspomniano, wedfug
badania przeprowadzonego przez Kantar TNS i Good Looking Studio az
99 procent Polakéw przyktada wage do tego, jak wyglada ich otoczenie.

Skoro przestrzen publiczna zaczyna mieé dla nas coraz wigksze znaczenie,
warto o nig zadbaé. Dobrze by¢ wérdd tych, dzigki kiérym staje sie ona
przyjemniejsza i bardziej komfortowa dla wszystkich: mieszkancéw, turystéw
i przedsiebiorcéw.

Planujgc witryne, warto odnies$é sie do otoczenia, w ktérym znajduje sie
lokal. W koricu my takze oddziatujemy na wizerunek miasta i dzielnicy,
w ktérej zyjemy i pracujemy. Mozemy to zrobié, organizujgc konkursy albo
spotkania dla klientéw, ale takze wykorzystujac w naszych reklamach watki
nawigzujqce do unikatowej przestrzeni i historii naszej dzielnicy. Takie dzia-
tania przektadajq sie na podniesienie atrakcyjnosci wiréd inwestoréw oraz

podnoszq satysfakcje mieszkaricéw, promujgc region.
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Zobacz statystyki
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fundusz_partnerstwa Jednym z dziatari w ramach
zadania publicznego "Szyldy w Nowej Hucie" jest
kwerenda historyczna witryn nowohuckich.
Przedstawiamy kilka wybranych zdje¢ jako inspiracjedla
4 projektow graficznych, ktére powstang w ramach
zadania.

Zadanie publiczne finansowane ze srodkéw Miasta
Krakowa

Fot. Henryk Hermanowicz, os. Szklane Domy - blok

szwedzki, MHK-4121/N/3
Ze zbiordw cyfrowych Muzeum Krakowa.
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Zobacz statystyki
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&Pl Lubito oficer_krk i inni

fundusz_partnerstwa Jednym z dziatari w ramach
zadania publicznego "Szyldy w Nowej Hucie" jest
kwerenda historyczna witryn nowohuckich.
Przedstawiamy kilka wybranych zdje¢ jako inspiracje dla
4 projektow graficznych, ktére powstang w ramach
zadania.

Zadanie publiczne finansowane ze srodkéw Miasta
Krakowa

Fot. Wiestaw Tomaszkiewicz, Nowa Huta sklep Metal
1951-1958, os. Handlowe 1. Ze zbioréw Muzeum
Fotografii w Krakowie.

#rewitalizacjawkrakowie

s#tkrakow_pl

#muzeumnfotografiiwkrakowie
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CZTERY
PRZYKLADY
Z NOWEJ HUTY

czyli kilka stéw o tym, jok uporzadkowali$my frag-

ment przestrzeni publicznej, pomagajgc zaprojekto-

waé szyldy, witryny oraz aranzacje dla antykwariatuy,

sklepu z taniq odziezq, sklepu muzycznego i cukierni

w ,starej” Nowej Hucie.
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Zamieszkatam w Nowej Hucie, przy pl. Centralnym, w 1999 roku - o dziwo,
zafascynowata mnie nie architektura dzielnicy, lecz mieszkajqcy tu twércy. Przez
kilka lat rozmawiatam z malarzami, rzezbiarzami i pisarzami, a wywiady z nimi
publikowatam na tamach , Gtosu Tygodnika Nowohuckiego”. Fotografowatam
tez zycie dzielnicy (razem z mezem Jerzym wydalismy album ,Nowa Huta.
Okruchy zycia i meandry historii”). Z czasem moje zdjecia przeksztafcity sie
w fotografie interwencyjnq, staly sie narzedziem inicjowania zmian na lepsze
w przestrzeni publicznej. Podobny cel ma projekt ,Szyldy w Nowej Hucie”.

Jak w szkole

Jestkilka rzeczy, ktérych Krakéw moze zazdroscié Gdanskowi, i jedng z nich
jest Gdariska Szkota Szyldu. Powstata ona, by rozprawié sie ze szpetnymi ba-
nerami i reklamami na elewacjach sklepéw, restauracii i punktéw ustugowych.
W akcje zaangazowato sie 15 projektantek i projektantéw, ktérzy stworzyli
projekty dla dziatajgcych w Gdarisku lokali. Udowodnili w ten sposéb, jak
niewiele trzeba, by zmienié oblicze ulic.
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W poréwnaniu do rozmachu Gdanskiej Szkoty Szyldu inicjatywa ,Szyldy
w Nowej Hucie” moze wydawaé sie drobnostkq. A jednak uczestniczka pro-
jektu, wiadcicielka lokalu w bloku szwedzkim, powiedziafa, ze wiele nauczyta
sie podczas naszych spotkar edukacyjnych! ,Szyldy w Nowej Hucie” byty
swego rodzaju uniwersytetem latajgcym dla dorostych, a zakres materiatu,
ktéry chcielismy przekazaé, dobralismy tak sprytnie, by osiagnqé kilka celéw:

przearanzowaé, uporzqdkowaé, nadaé nazwe, zabtysngé.

Blok szwedzki na celowniku

Na pierwszym spotkaniu edukacyjnym, podczas dyskusji z panem Krzysz-
tofem, wtascicielem antykwariatu Szklane Domy, kio§ wpadf na pomyst,
by metamorfoze malerikiego sklepiku z ksigzkami potqczyé z od$wiezeniem
sgsiedniej, znacznie wigkszej witryny popularnego sklepu z tanig odziezq.
Sklep ten, chociaz dziata juz od szesciu lat, wcigz nie miat nazwy. Mimo to
stanowif centrum zycia miejscowej spotecznoscil Wiascicielka lokalu, pani
Marta, kobieta otwarta na zmiany, mgdra i wrazliwa, szybko podjefa temat

i dotgczyta do naszego projektu.

Dlaczego tak zalezato nam na lokalach znajdujgcych sie w bloku szwedzkim?
Bo to budynek szczegdlny. W opracowaniach muzealnych oraz na stronie
Krakowski Szlak Modernizmu czytamy, ze ten modernistyczny, wolno stojgcy
blok mieszkalny na os. Szklane Domy zostat wybudowany w latach 1957-59
wedtug projektu Marty i Janusza Ingardenéw. Inspiracjq byt pobyt Ingardena
w Szweciji. Architekt przywiézt stamtqd zupetnie nowe, rewolucyjne pomysty na
budownictwo mieszkaniowe. Blok szwedzki byt na wskro§ nowoczesny: posta-
wiony na stupach, wykonany w konstrukeji szkieletowej, dzigki czemu mozna
byto dowolnie rozplanowaé wnetrza. Na elewacji zrezygnowano z ozdéb;
duze okna miaty wpuszczaé do mieszkan jak najwigcej $wiatta. Zamiast cegiet
do budowy wykorzystano Siporex, beton komérkowy na szwedzkiej licencii.
Ten nowatorski materiat umozliwit powigkszenie okien i balkonéw-loggi. Jakby
tego wszystkiego byto mato, blok szwedzki byt jeszcze kolorowy — zupetna
ekstrawagancja w stonowanej, niemal monochromatycznej Nowej Hucie. Jak
pisze Magdalena Smaga, nowy budynek wpisywat sie w dotychczasowq
zabudowe, lecz jednoczesénie jq zaburzat. Spetniat pieé zasad architektury
nowoczesnej Le Corbusiera. Od samego poczgtku zaplanowano w nim lokale
ustugowe; miaty sie w nich znalez¢é pasmanteria, sklep nasienno-ogrodniczy,

drogeria i sklep z artykutami motoryzacyjnymi.
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W tym wtasnie bloku szwedzkim trzeci lokal (liczqgc od Parku Ratuszowego) zajmuje anty-
kwariat Szklane Domy. Sprowadzit sie tu niedawno. Poprzednio ksiegarnia miescita sie na
os. Centrum B, z wejsciem od strony podwérka. Przeprowadzka byta korzystna, lecz miata
jedng wade: w nowym miejscu antykwariat nie miat witryny. Wtasciciel radzit sobie, latem
i jesieniqg wystawiajqc ksigzki na stoliczkach przed wejsciem. Z chwilg, kiedy wejdq w zycie
regulacje parku kulturowego, ta mozliwo$é zniknie — przepisy o parku kulturowym zaka-
zujq wystawiania i oferowania do sprzedazy towaréw przed budynkami frontowymi oraz
na elewacjach tych budynkéw. Dlatego duzym wyzwaniem jest zwiekszenie widocznosci
antykwariatu i zastqpienie dotychczasowego zwyktego szyldu — naklejonego wysoko na

szybie, znacznie powyzej linii wzroku.

52 SZYLDY W NOWEJ HUCIE

ZoImaIspuIDy AZIaf “jo *| Awo( aupjyzS |paisQ



Na poczqtku zajelismy sie wiec szyldem. Myslelismy o czyms, co wyrazatoby
zaczytanie, pochtoniecie, mifo$¢ do ksigzek... Na spotkaniu konsultacyj-
nym w siedzibie Funduszu Partnerstwa projektantka zaproponowata kilka
wersji neonu. Wybér padt na minimalistyczny szyld w kobaltowym kolorze
w ksztalcie trzymanej w dioniach otwartej ksigzki. Na ksigzce znalazt sie
napis ,oldbooki”, nawigzujgcy do nowoczesnych nosnikéw elektronicznych:
audiobookdw, e-bookéw. Ku radosci autorki projektu, wtascicielowi antykwa-
riatu bardzo spodobat sig ten pomyst! Juz wkrétce klientéw ksiegarni przy-
wita umieszczona na drzwiach wejéciowych tabliczka z godzinami otwarcia
i informacjq: , oldbooki otwierajq sie przed Paristwem w gotowosci do bycia
przeczytanymi od poniedziatku do pigtku...”. Dodatkowo zaproponowali$my
tez aranzacje dotychczas zupetnie niewykorzystanej skosnej $cianki ponad
regafami. Pojawi sie na niej kompozycja z rozsypanych liter, uktadajgcych
sie w sftowo ANTYKWARIAT.

Tymczasem wiascicielka sgsiedniego sklepu z taniq odziezq okazafa sie
osobq nad wyraz pracowitq i niesamowicie przedsigbiorczq. Jej asortyment
nie ogranicza sie do spddnic od Coco Channel i jedwabnych marynarek Ver-
sace — oczywiscie z drugiej reki i, co najwazniejsze, na kazdq kieszer. Poza
uzywanymi ubraniami pani Jola sprzedaije takze filizanki, kieliszki do nalewek
i porcelanowe bibeloty, w sezonie $wigtecznym doktada do tego wesote mi-
kotaje, a poza tym $wiadczy ustugi transportowe. Stworzenie witryny, ktéra
pomiescitaby to wszystko, byto prawdziwym wyzwaniem! Potrzebowalismy
czegos, co potqgczy gablote sklepu 1001 drobiazgdw z wystawq ekskluzywnych
(choé tanich) ciuszkéw. Brakowato nam tez nazwy. Na szczescie wiascicielom
od razu spodobat sie pomyst, by sklep nazwaé Hutq Stylu. Ucieszyli sig, ze
w ten sposdb dofqgczq do innych przedsiewzieé, majgcych Hute w nazwie:
Lodowej Huty, Sytej Huty, FizjoHuty czy Huty Wypiekéw. Hasto , Huta Stylu”
doskonale oddaje przy tym kwalifikacje paniJoli, ktéra pracuje w sklepie. Pani
Jola posiada tytut czeladnika krawiectwa cigzkiego i w przesztosci szyta suknie
$lubne, ubierata ludzi na wyjgtkowe okazje, a i teraz czesto wciela sie w role
stylistki. Kocha ubiera¢ ludzi! Naszym zadaniem byto utatwi¢ jej prace przez
odpowiednie zaaranzowanie przestrzeni witryny. Dotqd pani Jola nieraz po
kilka razy dziennie zmieniafa jej wystréj, przebierajgc manekiny i dokfadajgc
kolejne bibeloty. Zaproponowalismy podziat witryny na praktyczne kubiki,
gdzie fatwiej bedzie utrzymaé fad i porzgdek, a manekinom powiedzielismy
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,adios!” Odtqd ubrania bedzie mozna wystawiaé na wyeksponowanych

wieszakach — szybciej i bardziej praktycznie. W witrynie znajdzie sie takze
szyld: podwieszone do sufitu przestrzenne litery w kolorze kobaltowym, po-
tgczone metalowym pretem. Na drzwiach do sklepu, ozdobionych kobaltowg
kratq, umiescimy tabliczke z godzinami otwarcia i hastem ,Dbamy o Paristwa
w dobrym stylu...” Cato$é pofgczy motyw guzikéw, obecnych w literach i na
wyklejkach.
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Trzeci lokal, ktérego wiasciciel dofqczyt do projektu , Szyldy w Nowej Hucie”,
to cukiernia Pingwinek z os. Stonecznego 14. Czekato nas nowe wyzwanie:
Pingwinek ma $wietnq lokalizacje przy al. Réz, ale i silng konkurencje wokoto.
Na dodatek oferuje babeczki, rurki z kremem, szejki, przekgski i lody w wie-
lu smakach. Wszystkie rarytasy majg mnéstwo odmian i kazdy klient moze

wybieraé je wedtug wlasnej zachcianki, co samo w sobie jest cudowne, ale...

niezwykle trudne dla projektantal Co wybraé z tej litanii produktéw na tablicach

na budynku? Jak to uporzqdkowad i zamkngé w minimalistycznym przekazie?

Nasze projektantki podjety wyzwanie i... o dziwo, wszystko zmiescito sie na

SEETANA
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Hutn
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muzyczay,

instrumenty i akcesoria muzyczne

jednej tablicy. Zaproponowaty tez wymiane markizy na nowq, z napisem
,Ostadzamy zycie od 2002 r.”

Wedtug uchwaty o parku kulturowym markizy nie mogq przestaniaé detali ar-
chitektonicznych, osi widokowych ani widoku na zabytki. Przed umieszczeniem
nad lokalem tego rodzaju ozdoby musimy jednak uzyskaé opinie Miejskiego
Konserwatora Zabytkéw oraz Plastyka Miasta — wynika to m.in. z przepiséw
prawa budowlanego, ustawy o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami
oraz miejskich procedur. W tym celu powinni$my przej$é nastepujqcq Sciez-
ke: ustalié¢ format no$nika, uzyskaé zgode wilasciciela nieruchomosci (w tym
wypadku byta to wspélnota mieszkaniowa), wypetnié wniosek i ztozyé go
do Urzedu Miasta Krakowa (dodatkowe informacije znajdujq sie na www.bip.
krakow.pl/uchwalakrajobrazowa).
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Pingwinek bedzie miaf tez nowy semafor. Widnieje na nim minimalistyczny wizerunek pingwi-
na. Pan tukasz, wtasciciel cukierni, poczatkowo niepokoit sie, ze w subtelnych liniach trudno
bedzie klientom odgadnqé postaé zwierzgtka, ale postanowit zaufaé naszym projektantkom.
,Zmienita sie moja $wiadomos¢ estetyki” — przyznat. = ,Impulsem do zmian byty spotkania
z projektantkami. Juz od dawna myslatem o nowej identyfikacji wizualnej dla cukierni, ale wcigz
nie byto na to czasu. Teraz wiem, ze wprowadzenie parku kulturowego to dobry moment na
takie przemysélenia”. Nowa identyfikacja wizualna Pingwinka bedzie wiec obejmowaé markize,
szyld w formie semafora z logo, menu skondensowane do jednej tabliczki oraz wywieszke
z godzinami otwarcia i hastem ,Nasz Pingwinek dba o to, aby kazdy Paristwa dzieri byt sto-

dyczq, dlatego zaprasza pod swoje skrzydto od poniedziatku do pigtku...”

Czwartym lokalem, ktéry wzielismy na warsztat, byt jedyny w Nowej Hucie sklep muzyczny,
mieszczqcy sie w dawnym kinie Swit. Ta lokalizacja jest dosé nieszczedliwa - sklep znajduje sie
wewngtrz duzego budynku, na pigtrze i nie ma wiasnej witryny. Dlatego wtasciciele planujg
przeprowadzke na os. Urocze, w sqsiedztwo sklepu z firanami. Blok, do ktérego zamierzajg
sie przenie$¢, od poczgtku przygotowany byt na przyjecie lokali uzytkowych: na parterze sq
piekne, przeszklone witryny. To wiasnie dla tego miejsca przygotowali$my projekt aranzacji.
Zaplanowalismy witryne, w ktérej znajdg sie stylizowane postaci ludzi grajgcych na réznych
instrumentach. Odéwiezylismy tez logo Huty Dzwigku; na zyczenie wlascicieli znalazt sie
w nim kamerton, fachowo zwany diapazonem, a wigc przyrzqd do strojenia. Sklep zyskat
tez tabliczke na drzwi, z informacjq , Pragniemy rozéwietlaé Paristwa dzwiekiem w dni po-

wszednie...” Wszystkie elementy utrzymano w limonkowo-czarnej kolorystyce.

Budzet projektu zaktadat, Zze chociaz stworzymy cztery aranzacje szyldéw i witryn, wdrozyé
bedziemy mogli tylko jednq. Ale ktérg2 Te decyzje postanowili$my zostawi¢ nowohucianom
i nowohuciankom. W tym celu nakrecilismy filmiki z udziatem naszych przedsiebiorcéw: panéw
Krzysztofa, tukasza, pan Anny iJoli. Spoty wraz z formularzem do gfosowania krgzyty w sieci
przez tydzien. Nasz fanpejdz rozgrzat sie do czerwonosci, osiggajgc pét tysigca polubien.
Projekty rozpalaty nieliche dyskusje wéréd gtosujacych. Stanelismy oko w oko z krytycznymi
komentarzami, bronilismy , wiciekle chabrowego koloru” i modernizmu, ,ktéry jest spychany
na margines polskiego dizajnu”. Jednym stowem — dziato sie! Na koniec, sumg 215 gloséw
wygrat projekt witryny Taniej Odziezy. Dzieki temu lokal na os. Szklane Domy 1 zyska niedfugo
catkowicie nowe oblicze, stajqgc sie Hutq Stylu! Nie byto fleszy dziennikarskich na ogtoszeniu

wynikdw, ale byfa to dla nas chwila wielkiej radosci. | dla takich chwil warto zy¢!
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Wydziat
Architektury
i Urbanistyki
UMK

Plastyk
Miasta

Biuro
Miejskiego
Konserwatora
Zabytkéw

Zarzqgd
Drog Miasta
Krakowa

Wydawanie pozwo-

leri na budowe oraz
przyjmowanie zgtoszen
dotyczgcych umieszcze-
nia szyldu

Wydawanie opinii nie-
zbednych do umieszcze-
nia szyldu

Wydawanie pozwoler
lub opinii niezbednych
do umieszczenia szyldu

Wydawanie zezwo-
lenia na zajecie pasa
drogowego przez szyld
nadwieszony nad pasem
drogowym

AU-04: https:/ /www.
bip.krakow.pl/2dok_
id=3276&sub=procedu-
ra&proc=AU-4

AU-10: https://www.
bip.krakow.pl/2dok_
id=3276&sub=procedu-
ra&proc=AU-10

KD-6: https://www.
bip.krakow.pl/2dok_
id=3276&sub=procedu-
ra&proc=KD-6

KZ-4: https:/ /www.
bip.krakow.pl/2dok_
id=3276&sub=procedu-
ra&proc=KZ-4

ZDMK-27: https:/ /www.
bip.krakow.pl/2dok_
id=3276&sub=procedu-
ra&proc=ZDMK-27

e-mail:
umk@um krakow.pl

tel. 12 616 80 34

e-mail:
umk@um krakow.pl
tel. 12 616 15 55

e-mail:
mkz@um_ krakow.pl
tel. 12 616 65 00

e-mail:
sekretariat@zdmk.krakow.pl
tel. 12 616 70 00

Ponadto we wszystkich kwestiach dotyczgcych przepiséw i funkcjonowania Parku Kulturowego

Nowa Huta mozna kontaktowaé sie z Wydziatem Kultury i Dziedzictwa Narodowego

Urzedu Miasta Krakowa, tel. 12 616 11 24.

Dodatkowe informacje:

www.bip.krakow.pl/uchwalakrajobrazowa

www.parkikulturowe.krakow.pl
www.facebook.com/Parki-kulturowe-w-Krakowie-106941540909569



FUNDUSZ
PARTNERSTWA

Dziatamy od 2004 r. jako niezalezna i samorzgdna fundacja powotana
w celu poprawy jakosci i wspierania dziatai na rzecz ochrony srodowiska

i zrdwnowazonego rozwoju.

W CZYM POMAGAMY?

Aktywizujemy mieszkaricéw miast i terenéw wiejskich do podejmowania
dziatanh proekologicznych, ktére przyczyniajg sie do zachowania dziedzictwa
przyrodniczo-kulturowego oraz poprawy jakosci zycia, stanu $rodowiska
i krajobrazu. Wspétpracujemy z organizacjami pozarzgdowymi, szkofami,
firmami, grupami nieformalnymi, samorzgdami lokalnymi i innymi instytucjami
w cafej Polsce. Wspieramy merytorycznie i finansowo lokalne organizacie,

instytucje pozarzqdowe, placéwki edukacyjne oraz mate, lokalne spotecznosci.

JAK PRACUJEMY?e

Podstawe naszych dziatan stanowiq cztery filary: edukacja ekologiczna,
zréwnowazona turystyka, spoteczenstwo obywatelskie oraz zréwnowazone
miasta i wsie.
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Jestesmy zaangazowani w inicjatywy spofeczne, ekologiczne i artystyczne
na terenie Nowej Huty — unikatowej, postindustrialnej dzielnicy Krakowa.
Prowadzimy programy edukaciji ekologicznej dla dzieci, mtodziezy i dorostych,
starajqc sie uwrazliwiaé mtodych ludzi na przyrode i w ten sposéb ksztattowaé

postawy i zachowania spoteczne przyjazne $rodowisku.

Realizujemy takze projekty miedzynarodowe w Europie Srodkowo-
-Wschodniej. Jestesmy cztonkiem miedzynarodowego stowarzyszenia
Environmental Partnership Association, ktére skupia sze$é fundacji
wspierajqgcych zréwnowazony rozwdj w Polsce, Republice Czeskiej, na

Stowacji, Wegrzech, w Rumunii i Butgarii.

NASZE PROJEKTY

Stoimy za takimi projektami, jaok: Szkoty dla Ekorozwoju, Zielone Szlaki

Greenways, Fundusz Kropli Beskidu.

Jednym z wiodgcych projektéw realizowanych obecnie przez Fundusz Part-
nerstwa jest projekt pt. , Mafopolska Ekoturystyka — zréwnowazony rozwdj
turystyczny regionu”. Jest to cze$é¢ programu ,ekoMatopolska”. Jego celem
jest promocja regionu w sposéb zréwnowazony, odpowiedzialny i jak naj-
mniej inwazyjny dla srodowiska naturalnego oraz zaktadajgcy autentyczne

zainteresowanie jego bogactwem i dziedzictwem.

Réwnolegle wspdlnie z migdzynarodowymi partnerami i naszym konsorcjum
Environmental Partnership Association rozpoczelismy w 2020 r. realizacje
projektu pt. ,Reclaimourcivicspace” w ramach norweskiego mechanizmu
finansowego EEA and NorwayGrants. Projekt realizujemy wokét koncep-
cji ,Akademii Aktywnych Obywateli i Lideréw”, poswigconej podnoszeniu
umiejetnosci przywdédczych dziataczy CSO (Civil Society Organizations) na

obszarach miejskich i wiejskich.

Ponadto w 2020 r. rozpoczelismy realizacje dwuletniego projektu ,Wsparcie
rozwoju instytucjonalnego Funduszu Partnerstwa drogg do wzrostu zaan-
gazowania obywateli w dziatania spoteczne”. Projekt jest dofinansowany
przez Narodowy Instytut Wolnosci = Centrum Rozwoju Spoteczeristwa
Obywatelskiego ze $rodkéw Programu Rozwoju Organizacji Obywatelskich

na lata 2018-2030.

SZYLDY W NOWEJ HUCIE



SZYLDY W NOWEJ HUCIE

Realizacje projektu ,Szyldy w Nowej Hucie”, w ramach ktérego oddajemy
w Panstwa rece te publikacje, rozpoczelismy we wrzesniv 2020. Ideq, kté-
ra nam przys$wiecata, byta pomoc przedstawicielom lokalnych bizneséw
w przygotowaniu sie do wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej i przepiséw
o Parku Kulturowym w Nowej Hucie. Zaprosilismy do wspdtpracy specjalistéw
od przepiséw prawa, aranzacji witryn i projektowania, a takze nowohuckich
przedsigbiorcéw i przedsigbiorczynie do wspélnego dziatania i projektowania
przestrzeni. Zadanie ,Szyldy w Nowej Hucie” jest finansowane ze $rodkéw

Miasta Krakowa.

www.facebook.com/SzyldywNowejHucie

GDZIE NAS ZNAJDZIECIE?

Fundacja Fundusz Partnerstwa
os. Teatralne 5/13

31-945 Krakéw

fundusz@ffp.org.pl

www.funduszpartnerstwa.pl
www.facebook.com/Fundusz.Partnerstwa

https:/ /www.youtube.com /watch2v=kJ QxKwERKIs
https://www.instagram.com/fundusz_partnerstwa/




»SLZYLDY
W NOWEJ
HUCIE”

Spotkanie zespotu projektowego (Gosia Szymczyk-
-Karnasiewicz, Anna Wozniak, Kuba Pogorzelski, Michat Sagucki,
Sylwia Doli Doliszna, Justyna Podczasi)

Zatozenie fanpejdza ,Szyldy w Nowej Hucie”

Dwutygodniowe badania terenowe Olgi (Olga Wojdyriska)

Materiaf promujgcy zadanie ,Szyldy w Nowej Hucie”
w TVP3 Krakéw

Publikacja materiatéw graficznych na fanpejzdzu

Inwentaryzacja witryn sklepowych
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Spacer edukacyijny dla przedsiebiorcéw i mieszkaricéw
(Michat Sagucki)

Spotkanie edukacyjne dla przedsiebiorcéw. Oméwienie
przepiséw o Parku Kulturowym Nowa Huta (Kuba Pogorzelski)

Drugie spotkanie edukacyjne. Wywiad fokusowy
oraz inspiratorium — , O projektowaniu i architekturze”
(Sylwia Doli Doliszna, Justyna Podczasi)

Badania fokusowe

Nowohucka Kronika Filmowa
Spotkanie edukacyjne

Radio Krakéw, rozmowa o ,Szyldach w Nowej Hucie”
z Grzegorzem Bernasikiem podczas audyciji ,Rozmowy przed Hejnafem”

Konsultowanie projektéw z przedsiebiorcami
(Sylwia Doli Doliszna, Justyna Podczasi)

Plebiscyt internetowy

Ogloszenie wynikéw

Praca nad publikacjq

Wdrozenie projektu witryny
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M. Barariska, Reklama i jej ograniczenia. Standardy europejskie
a prawo polskie, Warszawa 2011.

H. E. Bastow-Shoop, Visual Merchandising: A Guide for Small Retailers, lowa
State University of Science and Technology 1991.

Encyklopedia PWN, hasto: architektura, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/
architektura; 3870803 html, dostep 30.11.2020.

A. Grzegorczyk, Reklama, Warszawa 2010.
Informator. Park Kulturowy Nowa Huta, Krakéw 2020.

Kantar TNS, raport Reklama w przestrzeni publicznej 2018,
http:/ /www.tnsglobal.pl /archiwumraportow /2018 /10/29 /reklama-w-
przestrzeni-publicznej-pazdziernik-2018 /, dostep 30.11.2020.

Partycypacja Obywatelska, hasto: spacery badawcze, https://
partycypacjaobywatelska.pl/strefa-wiedzy/techniki/spacery-badawcze,
dostep: 1.12.2020.

M. Smaga (opr.), Szlak Modernizmu, hasto: blok szwedzki, https://
szlakmodernizmu.pl/szlak/baza-obiektow/blok-szwedzki2fbclid=IwAR 16V
kFMIiXFlgjlOogrENA_CvQ 1bzwlzT4i9moFZuNxX9_MP11FeylLIBM, dostep:
1.12.2020.

AKTY PRAWNE:

Uchwata Nr XXIX/757/19 Rady Miasta Krakowa z dnia

20 listopada 2019 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwg
Park Kulturowy Nowa Huta, DZ. URZ. WOJ. 2019.8347; http:/ /edziennik.
malopolska.uw.gov.pl/legalact/2019/8347 /

Uchwata Nr XXXVI1/908 /20 Rady Miasta Krakowa z dnia

26 lutego 2020 r. w sprawie ustalenia ,Zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych
oraz ogrodzen”, DZ. URZ. WQJ. 2020.1984; http://edziennik.
malopolska.uw.gov.pl/legalact/2020/1984/

Ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami,
Dz.U. 2003 nr 162 poz. 1568; http:/ /isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.
xsp2id=WDU20031621568


https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/architektura;3870803.html
https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/architektura;3870803.html
http://www.tnsglobal.pl/archiwumraportow/2018/10/29/reklama-w-przestrzeni-publicznej-pazdziernik-2018/
http://www.tnsglobal.pl/archiwumraportow/2018/10/29/reklama-w-przestrzeni-publicznej-pazdziernik-2018/
https://partycypacjaobywatelska.pl/strefa-wiedzy/techniki/spacery-badawcze/
https://partycypacjaobywatelska.pl/strefa-wiedzy/techniki/spacery-badawcze/
https://szlakmodernizmu.pl/szlak/baza-obiektow/blok-szwedzki?fbclid=IwAR16VkFMtiXFIqjI0oqrENA_CvQ1bzwIzT4i9moFZuNxX9_MP11FeyILlBM
https://szlakmodernizmu.pl/szlak/baza-obiektow/blok-szwedzki?fbclid=IwAR16VkFMtiXFIqjI0oqrENA_CvQ1bzwIzT4i9moFZuNxX9_MP11FeyILlBM
https://szlakmodernizmu.pl/szlak/baza-obiektow/blok-szwedzki?fbclid=IwAR16VkFMtiXFIqjI0oqrENA_CvQ1bzwIzT4i9moFZuNxX9_MP11FeyILlBM
http://edziennik.malopolska.uw.gov.pl/legalact/2019/8347/
http://edziennik.malopolska.uw.gov.pl/legalact/2019/8347/
http://edziennik.malopolska.uw.gov.pl/legalact/2020/1984/
http://edziennik.malopolska.uw.gov.pl/legalact/2020/1984/
http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20031621568
http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20031621568
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